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Quattro dei 39 indagat siedono
nel Cda dell'ente: il nodo e T'uso
di latte congelato non dichiarato .

Rosaria Capacchione

Dauna patte | consumatori, che acquista-
noun predotto di eccellenza ma che corro-
noilrischio di portarne a casa uno discarso

-valore commerciale e nuiritivo. Dall’altra i

produittori, quelli énesti, schiacciati dalla
concorrenza sleale - e in molti casi mafiosa
- di chiutilizza il marchio Dop per imporie

lamozzarellasud grandimercati senza perd

rispettare ilrigido disciplinare. In alternat-
va, su un binario parallelo che solo in un
casosiéincrociato conl'altvo -in occasione
dell'adesione del caseificio «Le terre didon

-. Diana» al Consorzio di tutela -1a filiera del-

ie aziende sequestrate al clan dei Casalesi,

- uncentinaio, aftuaimente amminisirate da

professionistinominati dalla Dda. La sinte-
si potrebhe essere una sorta di quadratura
del cerchio, conl'inserimento dituttiicasei-
ficiinmano allaProcuraantimafianel Con-

© sorzioche tutelalaproduzione Dop dimoz-

zarelladibufala. «Sarebbelamannadal cie-
lo - dice Antomio Lucisano, direttore dell’en-

-te - e una significativa iniezione di legalita.

Non ¢’éspazio, ranoi, per chifrodaiconsu-
matori e aggira la legge ma la Procura do-
vrebbe darci una mano. In senso costratti-
vo, nell’ottica del buono che scacciail catti-
Vo,

Lucisano, arrivato nel Consorzio diviale
Carlo 1M1, a Caserta, dopo il commissaria-
mento di due anni fa e con U'intenzione di
dare una svolta manageriale al comparto,
ha letto sconsolato iretroscena dell'inchie-
sta che coinvolge 28 caseifici, con quattro
dei 39 indagati che siedono nel suo consi-
glioc di amministrazione. Retroscena che
glaconosceva, essendol’antefatio dellasua
nomina, E chiede ainto alla Procura perché
& consapevole della necessita di una svolta
concreta, per evitare che entro due annila
mogzzarella dibufala, travoltadalle indagint
e dagli scandali che minano la fiducia dei
consumatori- perdailmarchio tanto fatico-
samente conguistato.

L'ulimoe quello dellamozzarellaannac-
guata con laite congelato, vietato dal disci-
plinare, e venduta come se fosse Dop. «Noi
non possiamo far altro - spiega - che infor-

_ mare il consumatore sul valore aggiunio

‘rappresentatoe dal marchio Dop, ricono-
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sciutoin ambito internazionale, e daquello
del Consoizio, che insierne garantiscono
cheil prodottorispetta un disciplinare e su-

' bisce molt piti controlli dei prodo tid simila-
ri. Ma &ifripresa ardua: il nostro prodoetto, @

differenza delle altre grandi Dop, spesso vie-
nevenduto sfuso, in deroga alle leggi; ilter-
mine "mozzarella” & puriroppo considera-
to generico, con la conseguenza direndere
difficile la riconoscibilita delle varie tipolo-
gie di prodotio; la distribuzione non ha un
particolare interesse a spiegare le differen-
ze. Il prezzo di vendita pitt o meno uguale &

" proprio il risultato di tuto cid. L'effetto fina-

le & chelostesso produtiore finisce per esse-
re demotivato dal produite mozzarella di
bufala campana, sottoponendosi a obbli-
ghi e costi che non gli sono riconosciut dal
mercatos.

Cosl, finisce per diffonndersi una sorta di
fai-da-te, con moltiprodutiori di mozzarel-
la di ottima qualita che si rifiutano di entra-
re a far parte del consorzio nonritenendosi
sufficienternente difesi dall’aggressione
dei «colleghi» pilt spregiudicati. Ammette
Lucisano: «Per onesta intellettuale, non
possiamo ignorare gli errori commessi dal
Consorzionegli anniscorsi. Mabisognaag-
giungere che la stessa adesione al Consor-
zio e al disciplinare rappresenta di perséun
costo fisso su ogni chilo di prodotto "mar-
chiato". B evidente chestarne fuori & quindi
molto comodo, specie se sihala capacita di
imporre un proprio marchio, anziché sotio-
stare al marchio collettivo dela Dop».

Quattro indagati nel Cda. Sonoirappre-
sentant della cordata del «latte congelato».
Quanto pesano oggi? «Ogginoncisonolob-
by in grado di influenzare le politiche del
Consorzio, che opera con la massima fra-
sparenzae collaboraattivamente con leisti-
tuzioni e gli organismi di controlio. Esiste
perd - conclude Antonjo Lucisano - un pro-
blema molto serio, rappresentato dalla ec-
cedenza di latte bufalino Dop rispetto alla
capacita di assorbimento del prodotto Dop
da parte del mercato. E inolire vi sarebbero
margird di crescita enorin, se vi fosse una
forte volonta e una concreta capacita di fare
marketing in modo adeguato, ma la sira-
grande maggioranza delle imprese & dipic-
cola o piccolissima dimensione, continuan-
do a non avere piena consapevolezza delle
grandi potenzialita di questo formaggic.
Un peccato: per le aziende, per 1o sviluppo
del mercatoe perunprodotto che ciinvidia-
nointuttoitmondo e che sivende dasé».
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